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Uvod

V dynamickem svete technologii vyzaduje udrzeni konkurencni vyhody
proaktivni pristup, ktery zacina procesem technology watch (TW). Tento proces
zahrnuje systematické shromazdovani, analyzu a interpretaci informaci o
technologickych novinkach.

Jednim z klicovych pocatecnich krokl na této cesté je provedeni informacniho
auditu. Informacni audit slouzi jako zaklad efektivniho procesu TW, poskytuje
cenné poznatky a zajistuje strategicky pristup  k vyuzivani  vysledku
technologickeho pokroku.

Tento pravodce, vypracovany v ramci projektu TechGrow, ukaze nezbytne kroky
s priklady, jak provest informacni audit pro jakekoliv prumyslove odvétvi.
Privodce muze byt pouzit pro jakoukoli spolecnost, obchodni organizaci nebo
klastr, ktery chce zahgjit prvni  kroky systematickéeho monitorovani
technologickych novinek. Tato pfirucka muze byt uzitecna take pro skoleni
soucasnych i budoucich odbornikl, a to prostrednictvim uvodnich nebo
prubéznych vzdélavacich kurzd, o tom, jak vyuzit informace z auditu ve svych
spolecnostech nebo primyslovych odveétvich.

Vice informaci o projektu TechGrow najdete na adrese www.techgrow-project.eu



http://www.techgrow-project.eu/
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1. Co to je Technology Watch (TW)

Technology Watch (TW) je proces, ktery umoznuje organizaci provadét
organizovany, selektivni a prubézny postup sbeéeru, vybéru, analyzy a predavani
informaci. Toto se provadi za ucelem transformace ziskanych informaci na
znalosti, rizene rozhodovani a predvidani budoucich trendt. Proces TW probiha
prostrednictvim cyklickych a sebe navazuijicich kroku.

Zavedeni systemu systematickeho sledovani technologickych novinek v
organizaci muze prinest radu vyhod, mezi nez patfi napr:

e Predvidani zmén a ocekavani v analyzovanem prostredi.

e Podpora tvorby novych napadd, navrhd a projektd vyzkumu, vyvoje a
inovaci.
Dodrzovani norem a predpisu.

e |dentifikace potencialnich partneru.

e Zlepsenirozhodovacich procesu.

2. ProcesyvTW

Proces TW se vyviji prostrednictvim nasledujicich cyklickych a podpurnych kroku.
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2.1 ldentifikace potreb a zdroju informaci

Vychozim bodem pro zavedeni systemu technology watch v jakekoli organizaci
Jje jasne pochopeni informacnich potreb organizace, a to prostrednictvim faktoru,
jako je rozvoj, obavy partnerd, pravni zmeny, probihajici cinnosti.

V tomto kroku stanovte kriticke faktory sledovani (Critical Watch Factors - CWF)
v oblastech jako jsou technologie, trh, legislativa, ekonomika, socio demografie a
konkurence.

2.2 Planovani implementace

Ve fazi planovani se definuje strategie, metodika, nastroje a pridéleni zdroju, ¢imz
se zajisti systematicka implementace a zapojeni vsech oddéleni.

Technology watch je narocna prace, ktera vyzaduje pravidelny monitoring a
nasazeni celého tymu. Existuji urcite typy softwaru, které slouzi k automatizaci
procesu, i kdyz vzdy vyzaduji ucast celeho technology watch tymu.

Software umoznuje ucelené a systematicke rizeni postupd hlidani v pribéehu
procesu. Existuje mnozstvi bezplatnych nabidek podle rdznorodych zdroju
informaci a funkci.

2.3 Vyhledavani a zpracovani informaci

Jakmile jsou definovany zdroje, metodika a ucastnici, zacina dulezita faze
vyhledavani, vybeéru a zpracovani informaci. Tato faze je zakladnim pilirem celéeho
procesu, nebot zahrnuje ziskavani prvotnich dat, ktera budou pouzita
k uspokojeni zjistenych potreb spolecnosti. Beéhem této faze se shromazdene
informace overuji, porovnavaji a obohacuji, coz dovoluje vyrazne rozsirit
dostupné znalosti a zlepsit rozhodovaci schopnosti.

2.4 Vyhodnoceniinformaci

Vyhodnoceni shromazdénych informaci znamena provest jejich dukladnou
analyzu, vybér a premenu na uzitecne poznatky pro rozhodovani.

V teto fazi se ziskané informace vyhodnocuji a analyzuji s cilem urcCit ty
nejvyznamnéjsi. Krome toho se na zakladé ziskanych vysledku vytvareji produkty,
Jjako jsou newslettery nebo reporty.

Posouzeni kvality a spolehlivosti informaci a urceni jejich uziteCnosti pro
spolecnost je pro strategické zpravodajstvi a proces sledovani technologii
(TW&CI) jednou z hlavnich fazi procesu.

Organizace proto musi disponovat schopnostmi a zdroji  (lidskymi |
technologickymi) pro analyzu toku nezpracovanych informaci z nejriznéjsich
informacnich zdroju.
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2.5 Diseminace a ukladani informaci

Diseminace informaci (distribuce, sSireni) je zasadni, nebot system rizeni TW a
firemni zpravodajstvi je k nicemu, pokud ziskane informace neobdrzi spravna
osoba.

Proto musi kazdy technology watch system a system konkurencniho dohledu
zajistit komunikacni plan, aby byl skutecnée ucinny.

K Sireni informaci v ramci organizace existuje mnoho nastroju, jako jsou e-maily,
newslettery, fora, intranet a multimedialni podpora.

Zpracovane informace musi byt vzdy ulozeny, vyhledatelné a pristupne. TW a
informacni vystup musi byt distribuovan ucastnikim organizace podle jejich
potreb.

2.6 Vysledky arozhodovani

Hlavnim vysledkem kazdeho procesu TW jsou znalosti, které organizace ziska,
aby snizila negjistotu pri prijimani vhodnych rozhodnuti a minimalizovala rizika tim,
ze bude mit k dispozici cenne informace.

3. Prvni krok: informacni audit

Tato prirucka se zameruje v prvnim kroku procesu technology watch na
identifikaci potreb a zdroju informaci. Aby bylo mozné uspéesné dosahnout
navrhovanych cill, je nutne zavest informacni audit. Ten oznacuje systematicky
a organizovany proces prezkoumani a vyhodnoceni relevantnich informaci pro
konkretni organizaci. Cilem je ziskat jasny a aktualni prehled o technologickem
prostredi firmy.

Uvod do informaéniho auditu zahrnuje definovani konkrétnich cilt auditu, uréeni
potrebnych zdroju, vypracovani planu prace a v druhem kroku implementaci
postupl pro sbér, analyzu a prezentovani informaci.

31 Klicové koncepty informacniho auditu
Informacni potreby a klicove faktory sledovani

V procesu zavadeni systematickeho procesu TW hraji klicovou roli dva zakladni
pojmy, které vedou organizace k informovanemu rozhodovani: Informacni
potreby a klicove faktory sledovani.
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Informacni potreba oznacuje prani nebo pozadavek na konkrétni
informace pro splneni urciteho cile nebo Ukolu souvisejiciho s inovacemi a
konkurenceschopnosti. Tyto potreby mohou sahat od sledovani obecneho
technologickeho vyvoje az po identifikaci novych trendu a prilezitosti ke
spolupraci s klicovymi aktery v odvetvi.

Klicove faktory sledovani (Critical Watch Factors - C\WF) jsou vnégjsi prvky,
které zasadnim zpusobem ovliviuji konkurenceschopnost organizace a
pusobi jako ohniska v systemu sledovani technologii. Hlavnim cilem CWF
je ridit a dokumentovat vyzkumne a vyvojove cinnosti organizace
prostrednictvim identifikace a shromazdovani veskerych souvisejicich
informaci. Slouzi tedy jako primarni navod, ktery umoznuje identifikaci
relevantnich informaci tim, ze poskytuje vhodna klicova slova, vyhledavaci
vzorce a zdroje informaci. Zaroven jsou promenlivé a v pribéhu casu se
vyvijeji, prizpusobuji se novym trendim a vyzvam v hospodarskem
prostredi. Bez jejich definovani nebude mozne vytvaret vykazy podporujici
rozhodovani organizace.

Informacni zdroje

Po identifikaci informacnich potreb organizace a jejiho CWF je dalsim krokem
definovani jednotlivych zdroju informaci a nastroju, které jsou k dispozici pro
optimalizaci procesu strategickeho zpravodajstvi a sledovani v kazde z jeho fazi.

V soucasne dobe je internet nejvetsim dostupnym zdrojem otevrenych informaci,
ktery poskytuje velke mnozstvi kvalitnich nastroju pro kazdou spolecnost nebo
organizaci. Kvalitni informace lze vyhledat o siroke Skale témat, od ekonomiky a
obchodu pres finance Ci trhy az po technologie, design nebo vyrobu. Internet
poskytuje pristup k riznym zdrojum a digitalnim nastrojum, ktere jsou uzitecne
pro sledovani technologii, jako napr.:

Specializovane databaze

Databaze prumysloveho vlastnictvi

Databaze vedeckych clankl

Databaze diplomovych praci a vyzkumnych projektu

Databaze fondu

Statisticke, ekonomicke a obchodni informacni databaze
o Databaze pravnich predpisu

Casopisy specifické pro dané odvétvi

Sektorova sdruzeni

Vyzkumne ustavy

0O O O O O
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3.2 Proces informacniho auditu

Proces informacniho auditu obvykle zacina jasné definovanymi cili, ktere urcuji,
jaké aspekty informacniho prostredi se audit snazi prozkoumat. To muze
zahrnovat zkoumani internich a externich zdroju, digitalnich a fyzickych ulozist a
postupll spravy dat. Timto zpusobem mohou organizace identifikovat silne a
slabé stranky, prilezitosti a hrozby souvisejici s jejich informacnimi zdroji.

Nasledujici obrazek ukazuje sedm kroku k vypracovani kompletniho
informacniho auditu.

Information
sources
identification

CWF
Strategic Plan definition
analysis
Responses Evaluation
Audit analysis

lonnaire
Framework Questionna

dsfinition

1. Vymezeni ramce sledovani

Prvnim krokem je stanoveni kontextu a rozsahu informacniho auditu. To znamena
jasné vymezit cile a zameéry a zajistit jejich soulad s potrebami a prioritami
organizace. Dale se urci klicove oblasti, na které se audit zaméri, a stanovi se
kriteria hodnoceni, aby se zajistila relevance a ucinnost procesu auditu.

2. Strukturovany dotaznik

V této fazije vypracovan strukturovany dotaznik, ktery obsahuje konkretni otazky
urcene ke shromazdeéni informaci relevantnich pro audit. Dotaznik obsahuje jak
otevrene, tak uzavrene otazky, coz umoznuje sbér kvantitativnich i kvalitativnich
udajl. Tyto otazky jsou peclive sladéeny s drive definovanymi cili a mohou se
venovat ruznym aspektum, napriklad zkusenostem organizace s TW, stavajicim
a nove vznikajicim technologiim v danem odvétvi a riznym dotazim souvisejicim
se strategickym planem organizace.

Dotaznik musi byt zodpovézen manazery spolecnosti a vedenim odpovednym
za rizeni informaci.

10
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3. Analyza odpovedi

Po shromazdeni odpovedi na dotaznik nasleduje podrobna analyza jednotlivych
otazek s cilem zjistit vzorce a trendy. Tento krok zahrnuje prezkoumani a
vyhodnoceni ziskanych odpovedi, identifikaci oblasti shod, osvedcenych
postupt a potencialnich nedostatku. Informace jsou systematicky klasifikovany,
aby se usnadnil vyklad a poskytl pevny zaklad pro zavedeni TW systemu.

4. Hodnoceni novych technologii a sektorovych trendu

V této fazi se provadi dukladné hodnoceni novych, relevantnich technologii pro
organizaci a analyzuji se trendy v odvétvi, ktere by mohly ovlivnit spravu
informaci.

5. Analyza strategického planu nebo vyzkumnych smeért

Po predchozim hodnoceni se analyzuje soulad mezi fizenim informaci a
strategickymi cili organizace. Jsou prezkoumany a analyzovany vyzkumneé smery
nebo strategicke plany organizace, aby bylo mozne hloubgji pochopit jejich
pristupy tykajici se TW systemu. Cilem je identifikovat prilezitosti ke zvyseni
prinosu informaci k dosazeni strategickych cild.

6. Identifikace kliCovych faktort sledovani

Neexistuje presna metodika pro jejich identifikaci a definici. Nejlepsi pristup je
obvykle prijat na zakladé zdraveho rozumu a s ohledem na skutecné potreby
prijemcu informaci, tj. rozhodovacich organt organizace. Néktere nastroje nebo
metody, které se mohou vzajemné doplnovat, jsou nasledujic:

e Pouriti strategickeho planu organizace jako vychoziho bodu pomaha
prozkoumat hrozby a prilezitosti souvisejici s trhem, technologiemi,
dodavateli, konkurenty a socioekonomickym prostredim (predpisy, trendy
atd)).

e Provedeni podrobné analyzy hodnotoveho retézce organizace pomaha
identifikovat oddéleni nebo oblasti podnikani, které hraji rozhodujici roli ve
fungovani organizace.

e Provedeni individualnich rozhovort s osobami odpovednymi za rlzna
oddéleni nebo tematické oblasti pomuze identifikovat specificke
informacni potreby a potencialni monitorovaci faktory, které jsou pro
kazdou oblast relevantni.

11
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Nakonec je dulezite rozdélit informacni potreby do Ctyr oblasti:

- Trh

- Technologie
- Dodavatele
- Konkurenti

7. ldentifikace informacnich zdrojd

V teto fazi se shromazduji a vyhodnocuji relevantni interni a externi informacni
zdroje organizace. Krome toho je prioritou zajisteni rozmanitosti a spolehlivosti
techto zdroju vytvorenim mechanismu pro jejich aktualizaci a zajisténi jejich
Uéinnosti v case. Resi se také identifikace zdrojii informaci, ktere lze
automatizovat, aby se zvysila efektivita procesu shromazdovani informaci. Dale
jsou uvedeny navrhy na nove zdroje odvetvovych informaci, které muze
organizace a pridruzenée spolecnosti zvazit.

4. Priklad informaéniho auditu v odvétvi nabytku,
textilu a obuvi

V' dynamickem prostredi obuvnického, nabytkarskeho a textilniho pramyslu
nelze precenovat vyznam postupu sledovani technologii a jejich zasadni vyznam
pro podporu inovaci v techto vyrobnich a tradicnich odvetvich.,

Tato tri odvétvi patri mezi klicova evropska odvetvi a byla vybrana k zavedeni a
provedeni informacniho auditu v ramci tohoto projektu. Tato sbirka informaci z
auditu se zabyva klicovymi aspekty kazdeho odvétvi a osvetluje vyzvy,
technologickée trendy a environmentalni aspekty, ktere utvareji Uspech a povest
spolecnosti.

4.1 Vybér klicovych subjektt

Pro zahgjeni informacniho auditu v techto odvetvich byly wvybrany tri
reprezentativni organizace, které by mohly obsahnout vsechny relevantni
aspekty kazdeho odvétvi a mohly by sledovat jejich pokroky a problemy.
Vybranymi subjekty jsou:

e CETEM - Technologicke centrum drevarskeho a nabytkarskeho pramyslu
Spanélska se zaméfuje na prenos jakychkoli inovaci do priimyslovych
odvétvi a aktivne prispiva k jejich socioekonomickemu  rozvoji
prostrednictvim poradenskych sluzeb, vyzkumnych a vyvojovych ¢innosti
a organizovanim vzdélavacich programu podle potreb pramyslu.

12
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o CLUTEX - Klastr technicky textil je jedinym ceskym klastrem zamérenym
na textil. Zastupuje 34 clenu z rad malych a strednich podnikd, velkych
podnikd, asociaci, univerzit a vyzkumnych a vyvojovych instituci.

e CTCP - Technologicke centrum obuvi (Portugalsko) si klade za cil
podporovat vsechny podniky klastru obuvi, komponentt a kozeneho zbozi
v celkovem poctu 1900 malych a strednich podnikt na vsech frontach, od
skoleni po poradenstvi, v oblasti inovace technologii vyrobkd az po
udrzitelnost.

4.2 Dotaznik

Po definovani Ucastnikd bylo treba zacit s informacnim auditem. Za timto ucelem
byl sestaven dotaznik, ktery mel byt zodpovezen v kazdé z organizaci osobami
odpovednymi za fizeni informaci.

Dotaznik obsahuje nasledujicich g otazek:

1. Jaké typy zdrojii casto pouzivate pri procesu technology watch

(systematického sledovani technologii)? (Mizete vybrat vice nez jednu moznost)
(] Technologické newslettery

(] Védecke ¢lanky

(] Noviny

(] Uredni véstniky

(] Vyjezdy, ucasti na veletrzich a odbornych akcich

(] Patenty

(] Jiné (prosim specifikujte véechny moznosti): ______________________________

2. Kolik ¢éasu si myslite, ze denné vénujete ¢éteni pro vasi organizaci

dulezitych technologickych informaci?

13
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3. Mate néjaké komunikaéni kanaly s vasim oddélenim nebo strediskem pro

vyménu poznatkt ze systému Technology Watch?

(] Ne

(] MS Teams nebo podobné
(] Email

[] Neformalni konverzace

(] Jiné (prosim specifikujte vsechny moznosti):

4. Struéné popiste Vase zkusenosti s procesy systematického monitorovani

ve Vasi organizaci.

5. K jakému uéelu vam slouzi informace o technologiich ziskané bud

osobné, nebo distribuované prostrednictvim internich newsletteri?

(] Vytvareni novych napadt pro budouci projekty vyzkumu a vyvoje
(] Porozuméni soucasnému stavu technologii v probihajicich projektech

(] Uréeni pfednich vyzkumnych organizaci v tematickych oblastech centra pro
potencialni budouci spolupraci.

(] Nalezeni novych technologii, vyrobkl, materiald, trhi, ...

(] Jiné (prosim specifikujte véechny moznosti):

6.1 Které nové technologie ve vasem priumyslovém odvétvi v soucasné

dobé pritahuji nejvétsi zajem firem?

6.2 Které klicoveé globalni trendy nebo vyzvy prevazné utvareji toto odvétvi?

7. Ma vase organizace strategicky plan? Pokud ano, prilozte jej. Pokud ne,

popiste sméry €innosti a vyzkumu Vasi organizace.

14
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8. Vytvoite seznam VSECH informacénich zdroji, které vase organizace v
soucasné dobé pouziva (je dulezité uveést vSechny, abyste zjistili, zda je lze
automatizovat, ¢&i nikoli). Podtrhnéte nebo zvyraznéte CERVENE ty
informacni zdroje, o kterych se domnivate, ze je spoleé¢nosti ve vasem

odvétvi pouzivaji.

Nazev zdroje

Predplacené nebo
manualni

Popis

Odkaz

9. Jaké dalsi specifické oborové zdroje by podle vas mély byt zvazeny, a to

jak pro vasi organizaci, tak pro pridruzené spoleénosti?

Nazev zdroje

Popis

Odkaz

15
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4.3 Definice procesu klicovych faktoru sledovani

Na zaklade predchoziho dotazniku a s ohledem na strategicky plan kazde

organizace byly definovany nasledujici klicove faktory pro kazde
odvetvi/organizaci:

@ Furniture Industry

Green and sustainable chemistry.

solutions New materials
biological basis, Nanotechnology

nteligent assistance environments (AAL),
Intemet of Things doT), Ambient
intelligence (Aml. Embedded systems,
WSNs and wearables

Advanced and Collaborative Indusinat
Rabotics, Virtual and Augmented Reality,
Artificial intelligence, Additive
manufacturing

Ecodesign, Industrial symbiosis; Twin
transition, green and digital transition, Eco-
labeling, Environmental management

Comorate Social Responsibility, furniture Environment of
trade, regulations related to furniture. aid the furniture
and subsidies
sector

Fumiture Trend, Design Trends.

. Design Trends
Ecodesgin,

-
Textile Industry

Microplastics released from textiles .
during washing, recyclation Sustainable

materials

Functionalization of textile matenals,
Smart textiles; safe and effective testing
of protection against infectious virat
particles

Processing of recycled and regenerated
fibers

Sustainable refining and dyeing Textile recycling

technaologies,

technologies

Corporate Social Respansibility, textile =
market. regulations related to textiles. aid Envwor-lment of
and subsidies the textile sector

16
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% Footwear Industry

Sustainable products, Innovative Sustainable
materials Recycling and Reuse of materials and
materials, products

Sustainable process, Design thinking. Riecycling process

Product development. 30 modeling and circular
economy

Flexibility and Quick Response.
Production and prototyping technologies, Industry 4.0
Digitalization, Automation and Robotics

Corporate Social Responsibility. foobwear R

market, regulations related to footwear .
aid and subsidies Active Presence on the the footwear
Markets. sector
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4.4 Identifikace zdroju informaci

Po definovani jednotlivych klicovych faktorl sledovani byly pro kazde
odvétvi/organizaci identifikovany rizne zdroje informaci. V soucasne dobé je
vétsina informacnich zdrojd online.

INFORMATION SOURCES

These are some of the sources of information identified through the information audit

Residuos Profesional TechCrunch Techexplore
Trendhunter Yanko Design

Groon Biz Printed Electronic World World Fumiture Info

BedTimes Magazing Materials Today Smart Green Post

New Atlas Universal Robots Blog Furninfo

INFORMATION SOURCES

These are some of the sources of information identified through the information audit
Textilegence Atok revue
Textile Research Journal Colouration Technology Newslietter Eurolab
AATCC Journal of Research Textil Plus APPLIA
European technology Platform  European Textile

Finisher (ETP) Technology Centre, CTT
WTIN channel APAC Informator ECHA

INFORMATION SOURCES

These are some of the sources of information identified through the information audit

Robética

Automate

Automation World

Eletronic Design

Robotics 2477

4.5 Infografika

Nasledujici infografiky zahrnuji vsechny klicove informace vyplyvajici z auditu
provedeneho v jednotlivych odvetvich. Dokumenty jsou k dispozici na webovych
strankach TechGrow: www.techgrow-project.eu.
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T E C H \"E: va:‘mg on 31:2:‘:::::: Union
technobgcal

watch

AUDIT INFOGRAPHIC

FURNITURE SECTOR

The furniture industry, primarily comprised of small and medium-sized enterprises (SMEs)
and micro firms, Is characterized by labor intensity and dynamism. European manufacturers
are globally renowned for creative designs, adaptability to new demands, and the
integration of technology and innovation with cultural heritage, creating employment
opportunities for highly skilled workers

REPRESENTATIVE EXAMPLE OF THE FURNITURE INDUSTRY
st o TEM

TECHNOLOGY WATCH EXPERIENCE
& 1N technological walch, anticipating

and staying competitiva Using TW

nal newslatters fagstering adaptability

nd SNLNUoUs Innovation

H or attenda L1 ¢ pvoernt

ol

CRITICAL WATCH FACTORS

After analyzing emerging technologies In the sector. key trends and challenges and CETEM's research
directions, the following are the defined CWF:

ELECTRONICS AND

ENVIRONMENTAL
INTELLIGENCE

CIRCULAR ECONOMY E
AND VALORIZATION THE FURNITURE DESIGN TRENDS

INFORMATION SOURCES

These are some of the sources of information identified through the Information audit
Residuos Profesional TechCrunch Techexplore
Trendhunter Yanko Design European Coatings
Groen Biz Printed Elsctronic World Wortld Furniture Info

BedTimes Magazine Matetials Today Smart Green Post

New Atlas Universal Robots Blog Furmninfo
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TECH . L

Systematické monitorovani technologii (Infografika)

TEXTILNI & ODEVNI PRUMYSL

_Textilni_a odévni prumysl zahrnuje celou radu ¢innosti v dlouhém a globalnim
dodavatelském rfetézci, pocinaje transformaci vliaken na prize a tkaniny a nasledné na
koneéné vyrobky. Textilni primysl EU vytvari pridanou hodnotu a prilezitosti pro investice a
inovace. Vyzvy v oblasti konkurenceschopnosti jsou spojeny s ekologickou stopou. Klicovou
vyzvou pro ekologickou transformaci je posileni investic pro urychleni udrzitelnostia
obéhoveho hospodarstvi.

PARTNER INFORMACNIHO AUDITU

EX. Casky s ni kiasl IMereny tesxti

e
i clutex

ZKUSENOSTI S MONITOROVANIM INOVACI

CLUTEX rasp. Jeho clenove. mall prabeZne aktuslz nou mterm

databazl anotact ¢lanky r vwhranych domacich | zahranl h pariodik

KLICOVE FAKTORY SLEDOVANI

Po provedene analyze technologil, klicovych trendd, vyzev a vyzkumnych smeéni v tomto odvétvi byly
navrzeny nasledujici kiicove stedovane faktory/klicova slova

UDRZITE'LNE SMART TEXTILIE UDRZITELNA
MATERIALY TEXTILNI VYROBA

TEXTILNI
RECYKLACNI TE>‘<TILN'
TECHNOLOGIE PRUMYSL

INFORMACNI ZDROJE

PRIKLADY INFORMACNICH ZDROJU PRO TEXTILNI PRUMYSL

Textilegence Viakna a Textil Atok revue
Textile Research Journal Colouration Technology Newsietter Eurolab

AATCC Journal of Research Textil Plus

International Dyer and European technology Platform  European Textile
Fi (ETP) Technology Centre, CTT

WTiN channel APAC Informator ECHA
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Co-funded by

T EC H E‘:ng&a:?u(:mh the European Union
AUDIT INFOGRAPHIC

FOOTWEAR INDUSTRY

The European footwear industry is made of diverse products and industrial processes, The
European Commission works to promote the innovation and competitiveness of companies
in the field and to combat counterfeiting, while protecting consumer health and the
environment.

REPRESENTATIVE EXAMPLE OF THE FOOTWEAR INDUSTRY

TECHNOLOGY WATCH EXPERIENCE

BXparien v Watch related to
1515 part of I Missk nnovaling strat
of the technt

nent and then irar

CRITICAL WATCH FACTORS

After analyzing emerging technologies in the sector, key trends and challenges and CTCP’s research
directions, the following are the defined C\WF:

SUSTAINABLE f[ ??’;{ | ENVIRONMENT OF
MATERIALS AND _&; ESSESAND |  THE FOOTWEAR

PRODUCTS L,h_ e _‘ LAR EC 3,-,,,5:,-,,‘-‘- SECTOR

INFORMATION SOURCES

These are some of the sources of information identified through the information audit

1enc

Eootwear News Automate
Just Style Design World Automation World

Matedal District Leatherbiz Eletronic Design

Footwearbiz 3D Natives Robolics 24/7
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